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1 Das Forschungsprojekt

Mit der Ausstellung Caspar David Friedrich — Die Erfindung der Romantik begann
eine neue Periode in der Geschichte der Hamburger Kunsthalle unter der Leitung
des neuen Direktors Prof. Dr. Hubertus Gassner, der diese Ausstellung vom
Folkwang Museum / Essen nach Hamburg gebracht hat. Caspar David Friedrich —
Die Erfindung der Romantik kndpfte direkt an die Essener Ausstellung an und
dauerte vom 7. Oktober 2006 bis zum 28. Januar 2007.

Zum ersten Mal seit dem Bestehen der Hamburger Kunsthalle entschied sich das
traditionsreiche Haus eine deutschlandweite Werbekampagne anlasslich der
Ausstellung Caspar David Friedrich - Die Erfindung der Romantik zu starten.
Unterstitzt wurde die Ausstellung von E.O.N Hanse damit ein mdglichst groRRes

Publikum die Mdéglichkeit hat, die Werke des Kinstlers zu sehen.

Die Unterstitzung von E.O.N Hanse ermdglichte die Durchfihrung des die
Ausstellung begleitenden Marktforschungsprojektes, das die Besucherbefragung
wahrend der Ausstellungsdauer, Evaluierung der gesammelten Daten und die

Analyse der gesamten Daten umfasste.
Ziele des Forschungsprojektes

Der Schwerpunkt des Marktforschungsprojektes liegt bei der Frage: ,Ist es der
Hamburger Kunsthalle gelungen, mit den verstarkten MarketingmalRnahmen fir die
Caspar David Friedrich Ausstellung eine hohe Besucherzahl aus unterschiedlichen

Herkunftsrdumen zu erreichen?.

Fur die Hamburger Kunsthalle war es zudem von Bedeutung zu erfahren, wie das
Hamburger Publikum die neue Ausrichtung des Hauses auf grol3e, deutschlandweit

beworbene Ausstellung mit Event-Charakter (,Blockbusters®) beurteilt.

Damit verbunden war die Erforschung der Primér- und Sekundéareffekte fur die Stadt
Hamburg und die Region. Dabei stand es im Mittelpunkt die regionalwirtschaftlichen

Wirkungen einer solchen ,Event-Ausstellung“ zu untersuchen.
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